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Eléments du logo

Logo

-,
Le logo de I'Université Laval est constitué de deux éléments :
les armoiries simplifiées et la signature typographique.

* Ces deux éléments sont indissociables
et ne peuvent étre altérés.

* Lasignature typographique ne peut étre traduite.

Armoiries simplifiées Signature typographique



Logo

Zone de protection Grandeur minimale
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Couleurs

Primaires Secondaires

CMJN:0/100/100/0 CMJN:0/20/100/0 CMJN:0/0/0/15 CMJIN:0/0/0/50 CMJN:0/0/0/80 CMJN:0/0/0/100
RVB:227/5/19 RVB:255/193/3 RVB: 217 / 217/ 217 RVB:127 /127 /127 RVB: 81/ 81/ 81 RVB:0/0/0

PMS : 485 PMS :116 PMS : 427 PMS : Cool Gray 9 PMS : Cool Gray 11 PMS : noir

HEX : #€30513 HEX : #ffc103 HEX : #d9d9d9 HEX : #7f7f7f HEX : #515151 HEX : #000000

Tertiaires

Des couleurs accent (tertiaires) ont été attribuées aux facultés dans le but
de les distinguer lors d’événements de recrutement. L’utilisation de ces couleurs
n’est cependant pas recommandée pour des outils de rayonnement.



Typographie

Overpass

Thin

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz0123456789

Extra Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz0123456789

Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz0123456789

Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkImnopqrstuvwxyz0123456789

Semibold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkImnopqgrstuvwxyz0123456789

Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz0123456789

Overpass doit étre utilisée pour toutes
les conceptions visuelles imprimées et
numériques.

Source Sans Pro est réservée aux sites Web.

Pour télécharger Overpass



https://fonts.google.com/specimen/Overpass

Bandeau identitaire

Le bandeau identitaire se compose de la bande rouge et or, d’une section blanche dans
laguelle se trouve le logo et, au besoin, d’une ligne promotionnelle. Si votre statut requiert
le bandeau identitaire, celui-ci doit se retrouver sur la majorité des documents imprimés*
ainsi que certains documents numérigues, notamment les publicités diffusées sur des
panneaux d’affichage numérique et les présentations PowerPoint.

e & Y tonnell & e UNIVERSITE
Igne promotionnelle i e I_AVAL

Ll Ll

1. bande rouge et or 2.logo 3. section blanche 4. filet blanc 5. ligne promotionnelle

* Certaines exceptions existent, veuillez consulter la liste dans la section « Bandeau identitaire » pour connaftre les cas d’exemptions.


https://ressourcescomm.ulaval.ca/identite-visuelle/identite-visuelle-de-la-marque/

Bande rouge et or

Pour les bannieres Web, en raison des petits formats, le visuel commence directement sous la
bande rouge et or, positionnée dans le haut du visuel. La section blanche n’est pas nécessaire.

ON CONSTRUIT
AUJOURD’HUI
LE MONDE

DE DEMAIN

e UNIVERSITE

9 LAVAL




Architecture de la marque - grille d’analyse

I J'ai une gouvernance 100 % Université Laval l

|

oul NON
Je suis indissociable de la mission Je pourrais exister
de recherche et d'enseignement sans I'Université Laval
[ | [ |
oul NON oul NON
J'ai la possibilité Je suis une unité Mes actions contribuent JAILE
d'étre autofinancé autofinancée ala mission de STATUT DE
(je vends une expertise I'Université Laval PILIER
ou offre de service)
[ I [ | [ ]
oul NON oul NON oul NON

JAILE JAILE J'AI LE JAI LE JAI LE JE SUIS
STATUT DE STATUT DE STATUT DE PILIER STATUT DE STATUT UNE MARQUE
MARQUE MERE MARQUE MERE AVEC UN VOLET PILIER D'HYBRIDE EXTERNE

AVEC UN VOLET COMMERCIAL
VISIBILITE




Bandeau identitaire : qui doit l'utiliser?

Siune unité a le statut de marque meére ou de pilier, peu importe si elle est
régie par un volet (commercial, visibilité) ou non, le bandeau identitaire doit se
trouver sur tous ses outils de communication.*

Siune unité a le statut d’hybride, elle n’est pas tenue de mettre le bandeau
identitaire, puisque sa gouvernance est partagée entre I'Université Laval et un
partenaire externe.

* Certaines exceptions existent, veuillez consulter la liste dans la section « Bandeau identitaire » pour connaftre les cas d’exemptions.


https://ressourcescomm.ulaval.ca/identite-visuelle/identite-visuelle-de-la-marque/

Logo avec nominé

UNIVERSITE

LAVAL

Nominé a gauche
(version a privilégier)

Faculté de pharmacie

A utiliser lorsque le logo est positionné dans le
coin inférieur droit d’un visuel, et aussi dans les
séquences d’ouverture et de fermeture d’une
vidéo. C’est la version qu’il faut envoyer aux
partenaires lorsqu’une entente de visibilité a été
convenue.

UNIVERSITE

LAVAL

Nominé a droite

Nom de 'unité

A utiliser lorsque le logo est positionné

dans le coin supérieur gauche d’un visuel.

Un filet doit séparer la signature typographique
du logo et le nom de I'unité.

UNIVERSITE

LAVAL

Nom de l'unité

Nominé
sous le logo

A utiliser lorsque le format est trés étroit
ou sur des objets promotionnels.




Logo avec hominé

Nominé a gauche - exemples d’utilisation

Pages de partenaires Publicités numériques
et imprimées

Partenaires fondateurs

LES

~" 4l UNIVERSITE ETUDES
CASINOS i LAVAL El "
DU QUEBEC

La eréation du GastronomiQe Lab n'auraif pas éé possible sans les démarches
el l'appui des Fondations des deux instifufions.

UNIVERSITE
3|

Partenaires institutionnels

L O 2
........ rpenve [ ursvtRITC (") ﬁ
nereees gl LAVAL INAF RECHERCHE

Vidéos
(ouverture ou fermeture)

o o or

T L
Nom de votre unité (+)
YT Ll
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UNIVERSITE

LAVAL




Logo avec nominé

Nominé a droite - exemples d’utilisation

Banniéres
autoportantes

UNIVERSITE
AL | *essoum

FACULTE
DES SCIENCES
SOCIALES

Papier a en-téte
(papeterie officielle)

UNVIRSITE | fcrn o
[rociovmiN

Vite, date

Nom &y destinare
Titre de foncticn

Adrerse

Vite (Provisce) cose pestal

Magume,
Mossms.

SUmpHORE, SOBUHOE oF CIOTLE SORE Je5 GUALEES FeCherches dan [ rédaction dune
COMmespontance. quete SGE Mmpremée Susr du DI OU Qu el 508 O srun
wppeet sumbrique

Toutes comamuncations o
1o quelaues régles de bas

des émanant de [Universié Laval Ootvent respecter
tes.

L ttedeacorerpandance 654 indiaue Funaé sgmvsratie. e rvce oula o
Anatou. | convent éqalement de vérifier [307P35e Ou destnatare avart (evvo.

V‘!wﬂl’qv-n'l.m-uxrvx:kn'xo\l"\%m/-(«mrv(rn'c
DR e & ottt Do vorer e o oty s e s o . P
e 18 Cormeipenaance veuster wbiiner & polce Overpass Bokd en 11 ponts.

marge de ghcche S08 tocjours Hre shgae ave e armoiries et corps & tee.
et fohphervindent s

2 e Caractioe Gran ot 10N I Majsscule por mettre en évidence un éément dan

Envois courriel

UNIVERSITE | Lafondaton
Déveioppement

v los

t ot riations

« Comme technicien, je suis fier
d'accompagner les équipes de recherche
dans Foptimisation de leurs montages
expérimentaux. Faire équipe nous permet
d'aller bien plus loin. »

Chére membre de la communauté,

Aujourdhul, nous pouvons &tre fidres et fiers, pulsque ce sont plus de 3 150 membres
de notre communauté, représentant 70 % de Fobjectf fxé de 4 500 donatrices et
donateurs, Qui ont posé un geste du cosur en contribuant a la Campagne Communauté
ULaval



Logo avec nominé
Nominé sous le logo - exemples d’utilisation

Objets promotionnels Format étroit
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Partenaires - unités ULaval

Trois unités maximum peuvent étre représentées.

Plus de trois unités: le logo de I'Université, sans nominé, doit étre utilisé.

Faculté d'aménagement, | Faculté de foresterie, | Faculté des sciences
d’architecture, d’art et de de géographie et de et de génie
design géomatique

UNIVERSITE

LAVAL

Il ne faut jamais afficher sur un
document plusieurs logos
Université Laval comportant
chacun un nom d’unité différent.
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Partenaires externes

Les logos des partenaires externes ne doivent jamais se
retrouver dans la section blanche du bandeau identitaire.

Dans le cas des bannieres Web, ils se retrouvent dans
la partie du visuel, sous la bande rouge et or.

Mardi 4 mai 2021, 19h

CONFERENCE
PREMIERS PEUPLES:
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Carton promotionnel

@ aventuremedecine.ulaval.ca

Banniére autoportante



Positionnement du logo

usvsTt
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Sur les couvertures de Sur les pages Web et les Pour les grands formats, afin d’avoir une visibilité optimale,
documents ainsi que les affiches, envois courriel, il doit le logo doit étre situé a la hauteur des yeux.
le logo se place dans le coin figurer dans le coin
inférieur droit supérieur gauche, pour

gu’il soit visible méme si
la fenétre est réduite.




Positionnement du logo

Envois courriel et infolettres

Sans ligne promotionnelle Avec ligne promotionnelle

Inspirer Fentrepreneuriat responsable

Vos nouvelles

entrepreneuriales

CALENDRIER
DES FORMATIONS

3 > h
m o )y
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| Alaune |

Formations disponibles

Nous vous lons que i ions dans les i i sont toujours
disponibles pour cet hiver et ce printemps : LA
* Santé leux-étre et

fficacité au travail —
« Equité, diversité et inclusion R E N T R E E
* Sécurité de I'information
* Santé et sécurité du travail U LAVA L

* Gestion des ressources humaines

.
« Bureautique et informatique
« Communication k




Positionnement du logo

Brochures, feuillets

et publicités imprimées
ou diffusées sur des
panneaux d’affichage
numérique




Objets promotionnels et articles protocolaires

Vétements Petits objets
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Lorsque la zone d’impression ne permet pas d’apposer
le logo ULaval dans son format minimal, il est possible
d’écrire « UNIVERSITE LAVAL » en Overpass.




